Tekst jednolity, Uchwata nr 264/VI11/24 Zarzgdu RPWiK Tychy S.A. z dnia 19 grudnia 2024 roku

Zaktacznik nr 1 do deklaracji SOB

+REGULAMIN PROWADZENIA DZIAEAN
SPONSORINGOWYCH W RPWiIK TYCHY S.A”



PREAMBULA
RPWiIK Tychy S.A. jest spotka prawa handlowego prowadzaca dziatalno$¢ zarobkows. RPWIK
TYCHY S.A. zamierza realizowaé dziatania o charakterze sponsoringowym, na zasadach okreslonych
w niniejszym Regulaminie, aktywnie kreujac swoj wizerunek, budujgc rozpoznawalno$¢ marki oraz

wspierajgc prowadzone przez siebie dziatania marketingowe (dalej Dziatania Sponsoringowe).

Do gtéownych celow Dzialtan Sponsoringowych realizowanych przez Spotke nalezy
zaliczy¢ w szczegblnos$ci:
i. budowg prestizu Spotki na rynku oraz zyskiwanie przychylnej akceptacji opinii otoczenia
Spotki,
ii. propagowanie (upowszechnianie i wzmacnianie) marki RPWIK TYCHY S.A. poprzez
zwickszanie stopnia rozpoznawalno$ci marki i zasiegu jej oddziatywania,
iii. budowe pozytywnego wizerunku spolki poprzez przeniesienia na nig skojarzen
z podmiotu sponsorowanego,

iv. dotarcie z przekazem do istotnych dla Spotki podmiotéw i srodowisk.

§1.
Definicje
llekro¢ w niniejszym Regulaminie uzyte zostanie ktdre$ z ponizszych wyrazen, bgdzie ono miato

nastgpujace znaczenie:

1. ,,Sponsoring” - oznacza dziatania o charakterze marketingowym majgce na celu promocj¢
marki RPWiK Tychy S.A. polegajace na rozpowszechnianiu informacji oraz budowg
wizerunku RPWiK Tychy S.A. w oparciu o okreSlony w umowie sponsoringowej pakiet
$wiadczen.

2. ,Sponsor” lub ,,Spétka” - oznacza RPWiK Tychy S.A.

3. ,Sponsorowany” - oznacza podmiot, ktory zawarl ze Sponsorem umow¢ sponsoringowsg, w
celu realizacji dziatan o charakterze Sponsoringu.

4. ,,Umowa Sponsoringowa” - oznacza umowe¢ zawarta pomigdzy Sponsorem (Spotka)
1 Sponsorowanym, w oparciu o postanowienia niniejszego Regulaminu.

5. ,Regulamin” - oznacza niniejszy ,Regulamin prowadzenia dziatan sponsoringowych
w RPWiK Tychy S.A.”.

6. ,,Budzet Sponsoringu” -oznacza sume, ktora rokrocznie RPWiK Tychy S.A. przeznacza na
Dziatania Sponsoringowe, ustalong w uchwale Zarzadu RPWiK Tychy S.A., podejmowane;j
do konca roku poprzedzajacego rok obowiazywania budzetu. Suma przeznaczona na
dziatalnos$¢ sponsoringowa nie moze przekroczy¢ 0,50% przychodu ze sprzedazy produktow,
okreslonego na podstawie Rachunku Zyskoéw 1 Strat, zatwierdzonego przez Walne

Zgromadzenie Spotki, w ramach sprawozdania finansowego poprzedzajacego okres, ktorego



dotyczy uchwata Zarzadu RPWiK Tychy S.A. =zatwierdzajaca budzet dziatalnosci

sponsoringowej, pod warunkiem, ze aktualna sytuacja Spotki nie wykluczy, w opinii Zarzadu,

takiego odniesienia. Budzet sponsoringu jest monitorowany przez Biuro Zarzadu

i Komunikacji.

§2

Postanowienia wstepne

1. Drziatania Sponsoringowe realizowane sg przez Spolk¢ zgodnie z zasadami spolecznej

odpowiedzialnos$ci biznesu, w tym zakresie Spotka wspiera nastepujace obszary:

a)
b)
c)
d)

e)

sport profesjonalny i amatorski, przede wszystkim w wymiarze lokalnym,

dziatalnos¢ kulturalna, rowniez w obszarze kultury masowej,

wsparcie nauki i szkolnictwa, na wszystkich szczeblach ksztatcenia,

inicjatywy  proekologiczne 1 akcje spoleczne zwigzane w  szczegdlnosci
z rozwojem spotecznosci lokalnej,

wychowanie fizyczne, wsparcie sportu dzieci i mlodziezy, w tym wsparcie sportu

akademickiego.

§3

Warunki ogolne prowadzenia Sponsoringu

Dziatania o charakterze Sponsoringu, prowadzone przez Spolke, sa dobrowolne,

a wsparcie oferowane przez nig moze mie¢ charakter finansowy, rzeczowy lub ustugowy

i udzielane jest przede wszystkim na obszarze dziatania Spotki.

Powyzsze dziatania mogg by¢ podjete przez Spotke po spetnieniu nastepujacych warunkow:



a) przy realizacji Dzialan Sponsoringowych obowigzuje zasadnicze kryterium, uzalezniajace
stopien zaangazowania Spotki przewidywany do realizacji na obszarze poszczegodlnych
rynkow jej dziatania (tj. miasta oraz gminy), od wyniku finansowego osigganego na
danym rynku. Zasada ta opiera si¢ na adekwatnosci tych dwoch elementow. W przypadku
wyniku ujemnego na danym rynku, Zarzad Spotki moze odmoéwié¢ podejmowania tych
dziatan, na jego obszarze,

b) wszczgcie Dzialan Sponsoringowych przez Spotke nastgpuje po wystapieniu organow
uprawnionych do reprezentacji zainteresowanego podmiotu z terenu dziatania Spotki
z wnioskiem o zawarcie Umowy sponsoringowej. Wzor wniosku stanowi zalacznik nr 1
do niniejszego Regulaminu. Stosowny wniosek dostepny jest na stronie internetowej pod
adresem: www.rpwik.tychy.pl. Czytelnie wypekiony i zatwierdzony przez upowaznione
osoby wniosek nalezy:

i.  wysla¢ pocztg tradycyjna na adres RPWiK Tychy S.A. do Biura Zarzadu
1 Komunikacji; lub
ii.  zlozy¢ osobiscie w Biurze Zarzadu i Komunikacji RPWiK Tychy S.A.; lub
1. wystac za posrednictwem poczty elektroniczne;j na adres:
[org-praw@rpwik.tychy.pl].
W terminie co najmniej 15 dni roboczych przed planowanym dniem otrzymania wsparcia.
W przypadku niedotrzymania terminu wplywu przedmiotowego dokumentu, wniosek
moze zosta¢ pozostawiony bez rozpoznania.

c¢) w przypadku Sponsoringu finansowego — gdy w roku obrotowym poprzedzajacym
podjecie takich dzialan Spotka zanotowata dodatni wynik finansowy, a w dniu podpisania
stosownych umow posiada wolne $rodki na rachunku biezacym,

d) w przypadku Sponsoringu o charakterze ustugowo-rzeczowym — gdy po analizie
ekonomicznej mozna bedzie zalozy¢, iz dziatalnos¢ taka nie wptynie negatywnie na wynik
finansowy na rok obrotowy, w ktorym te dziatania podj¢to.

Poza wypehieniem ww. warunkow do zawarcia Umowy Sponsoringowej konieczne jest

potwierdzenie Glownego Ksiegowego Spotki w zakresie posiadania wolnych $rodkoéw przez

Spotke w miejscu wyznaczonym w skladanym wniosku. W przypadku nieobecnosci

Glownego Ksiggowego RPWIK Tychy S.A., Zarzad wyznacza uprawniong osob¢ do

dokonania niniejszej czynnoSci.

Decyzje o  zaangazowaniu w  dzialania  Sponsoringowe  podejmowane  sg

z zachowaniem zasady bezstronno$ci 1 przejrzystoSci oraz z dotrzymaniem nalezytej

starannosci.



1.

§4

Umowa sponsoringowa

Podstawg prowadzenia dzialan Sponsoringowych Spotki jest Umowa Sponsoringowa, ktora z

uwzglednieniem regulacji korporacyjnych Spotki dotyczacych zawierania umow handlowych,

powinna okreslac:

a)
b)

c)

d)

g)

h)

i)
k)

przedmiot Sponsoringu,
wzajemne $wiadczenia Sponsora oraz Sponsorowanego, ich warto§¢ oraz zasady
rozliczen,
obowiazki Sponsorowanego wobec Sponsora z tytulu $wiadczen udzielanych przez
Sponsora, objetych Umowa sponsoringows, ze szczegdlnym uwzglednieniem
prowadzenia, z nalezyta starannoscig, dziatalnosci promocyjno-reklamowej na rzecz
Sponsora,
mechanizmy umozliwiajagce wstrzymanie lub natychmiastowe zaprzestanie przez
Sponsora realizacji Umowy Sponsoringowej, w szczegdlnosci $wiadczen na rzecz
Sponsorowanego, np. w sytuacji naruszenia postanowien Umowy sponsoringowej, lub
dziatan Sponsorowanego uniemozliwiajacych osiagnigcie zamierzonych przez Sponsora
celow, a takze pogorszenia kondycji finansowej Sponsora oraz okolicznosci mogacych
zaszkodzi¢ jego reputacji lub wizerunkowi,
okoliczno$ci uprawniajace Sponsora do zadania zwrotu $wiadczen udzielonych
Sponsorowanemu,
okres obowigzywania Umowy Sponsoringowej lub inne okreslenia determinujace czas
podejmowanych dziatan,
odpowiedzialno$¢ Sponsorowanego z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania
postanowien Umowy Sponsoringowej, w szczegolnosci w postaci obowiazku zaptaty na
rzecz Sponsora kar umownych,
kwesti¢ dotyczgca praw wlasnosci przemystowej oraz praw autorskich przystugujacych
Sponsorowi oraz zwrotu materialdbw przekazanych Sponsorowanemu przez Sponsora w
zwigzku z Umowa Sponsoringow3,
zasady rozwigzywania Umowy Sponsoringowej,
postanowienia dotyczace rozstrzygania sporow,
sposdb korzystania z przekazanych srodkow przez Sponsorowanego m.in. poprzez
wskazanie, ze Srodki te mogg by¢ przeznaczone na:

1.  organizowanie imprez i wydarzen sportowych,

ii.  zakup sprzgtu sportowego,

iii.  szkolenie dzieci i mlodziezy,



1) mozliwo$¢ monitorowania przez Sponsora wydatkow  poczynionych przez
Sponsorowanego, z punktu widzenia realizacji umowy, w szczego6lno$ci zas:

i. wglad do dokumentacji finansowej zwiazanej z realizacja zawartej Umowy
Sponsoringowej,

ii. wyszczegolnienie wydatkow zwigzanych 2z realizacjag zawartej Umowy
Sponsoringowej, w corocznym sprawozdaniu z dzialalnos$ci oraz sprawozdaniu
finansowym,

m) obowigzek posiadania przez Sponsorowanego zawartej polisy ubezpieczeniowej (NNW)
na rzecz uczestnikbw imprez i wydarzen sportowych (np. zawodow
1 trening6ow).

2. Postanowienia umowy sponsoringowej opisane w ust. 1 niniejszego paragrafu nie wyczerpuja
zakresu Umowy Sponsoringowej, ktory powinien uwzgledniaé okolicznos$ci jej zawarcia,
specyfike przedmiotu Sponsoringu oraz inne elementy umozliwiajgce skuteczng jej realizacje.

3. Umowy Sponsoringowe sg rejestrowane i archiwizowane zgodnie z zasadami wewnetrznymi
obowigzujacymi w Spoice.

4. Zawieranie Umow  Sponsoringowych  dokonywane  jest przez  Zarzad  Spdiki,
z uwzglednieniem wszystkich uregulowan obowigzujacych w Spotce.

5. Wzoér Umowy Sponsoringowej stosowany przez Spotke stanowi zatacznik nr 2 do niniejszego
Regulaminu. Podczas zawierania Umowy Sponsoringowej zastosowanie majg odpowiednie
postanowienia Statutu Spotki oraz wilasciwe przepisy prawa polskiego, w tym w szczegodlnosci

kodeksu cywilnego.

§5

Ujecie wydatkéw na dzialalno$¢ sponsoringowa
Dla prawidtowego ujmowania w kosztach wydatkéw na Dziatania Sponsoringowe, w Spolce moga
zosta¢ wyodrebnione odpowiednie konta ksiegi glownej w systemie finansowo-ksiegowym, na

ktorych beda ewidencjonowane wydatki na Sponsoring.

§6

Ocena umowy sponsoringowej
1. Wykonanie kazdej zawartej przez Spotke Umowy sponsoringowej, powinno zosta¢ poddane
ocenie przez pryzmat:
a) wplywu na relacje z poszczegdlnymi interesariuszami Spotki,
w szczegolnosci: Srodowiskami i spotecznosciami lokalnymi, pracownikami, klientami,
dostawcami, akcjonariuszami, urzgdami, instytucjami i organizacjami,

b) odbioru medialnego oraz ksztattowania pozytywnego i pozadanego wizerunku Spotki,



¢) charakteru 1 rodzaju dziatalno$ci  realizowanej przez  Sponsorowanego,
tj. potwierdzenia, ze dziatalno$¢ ta nie stoi w sprzecznosci z powszechnie akceptowanymi
zasadami wspotzycia spolecznego,
2. Oceny, o ktorej mowa w ust. 1 powyzej, dokonuje Biuro Zarzadu i Komunikacji.

3. Opinii Gtownego Ksiggowego RPWiK Tychy S.A. wymaga kazda umowa dotyczacg dziatalnosci

sponsoringowej, na kwote przekraczajaca 10.000,00 zt w danym roku obrotowym.
4. Zawarcie Umowy sponsoringowej ze Sponsorowanym na kwote przekraczajaca 10.000,00 zt

w danym roku obrotowym, wymaga uchwaty Zarzadu Spotki.

§7

Opracowanie rocznego planu prowadzenia dzialalnosci sponsoringowej
1. Biuro Zarzadu i Komunikacji opracowuje, przy uwzglednieniu wytycznych Zarzadu, zatozenia
realizacji Dziatan Sponsoringowych.

2. Zalozenia po ich sporzadzeniu, podlegaja zatwierdzeniu przez Zarzad Spoitki.

§8

Realizacja zalozen dzialalnoS$ci sponsoringowych
Biuro Zarzadu i Komunikacji opracowuje i przedstawia Zarzadowi raport z realizacji Dziatan

Sponsoringowych w danym roku kalendarzowym.

§9

Postanowienia koncowe
1. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie maja odpowiednie
regulacje obowiazujace w Spolce oraz przepisy prawa powszechnie obowigzujacego.

2. Wszelkie zmiany do niniejszego Regulaminu wymagaja, dla swej waznosci uchwaty Zarzadu.

Zalaczniki
1. Wniosek o zawarcie Umowy Sponsoringowe;;

2. Wzér Umowy Sponsoringowe;j.



